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RESUMEN

Este estudio tiene como objetivo conocer el grado de aceptacion que los productos agroecolégicos
pueden tener en el consumidor del estado de Colima, México, como parte de las acciones de
fortalecimiento socioecondmico-comercial para la transicion agroecoldgica de los productores
colimenses. Para lograr este propdsito, se utilizé la técnica del analisis de contenido; los informantes
participaron a través de entrevistas realizadas mediante el empleo de herramientas y aplicaciones
tecnoldgicas y, en algunos casos, el formato presencial. La informacién recolectada fue codificada a través
de su transcripcién, lo que permitioé recopilar de manera sistematica cada una de las respuestas obtenidas.
Posteriormente, se integré la informacién a través de categorias. Este proceso de codificacidn
fragmentada permitié categorizar la informacion de una manera estructurada y organizada. Ademas, se
realizaron sesiones que fueron guiadas por profesores y dirigidas a alumnos de las carreras de negocios,
finanzas y economia de la Universidad de Colima; y se llevd a cabo un taller sobre la Ley para la Promocién
y Desarrollo Agroecoldgico en el Estado de Colima, desarrollado por la Comision de Desarrollo Rural
Sustentable del H. Congreso del Estado de Colima. Posteriormente, se procedid a levantar las encuestas.
Finalmente, los resultados de la investigacién mostraron que, en el caso de estudio, existe un consumidor
que puede dedicar parte de sus ingresos a comprar productos de calidad, saludables vy
medioambientalmente amigables y sustentables. Este hallazgo es relevante para las acciones que se
adopten en torno al fortalecimiento socioeconédmico-comercial para la transicidn agroecoldégica de los
productores del estado de Colima, México.
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Current profile of the agroecological consumer in Colima, Mexico

This study aims to understand the degree of acceptance that agroecological products may have among
consumers in the state of Colima, Mexico, as part of the socioeconomic-commercial strengthening actions
for the agroecological transition of Colima's producers. To achieve this purpose, the technique of content
analysis was used; informants participated through interviews conducted using technological tools and
applications, and in some cases, in-person format. The collected information was coded through its
transcription, which allowed for the systematic collection of each of the responses obtained.
Subsequently, the information was integrated through categories. This process of fragmented coding
allowed for the categorisation of the information in a structured and organised manner. In addition,
sessions were held that were guided by professors and directed at students of business, finance, and
economics at the University of Colima; and a workshop on the Law for the Promotion and Development
of Agroecology in the State of Colima was carried out, developed by the Sustainable Rural Development
Commission of the H. Congress of the State of Colima. Subsequently, the surveys were conducted. Finally,
the research results showed that, in the case study, there is a consumer who can dedicate part of their
income to buying quality, healthy, and environmentally friendly and sustainable products. This finding is
relevant for the actions to be adopted around the socioeconomic-commercial strengthening for the
agroecological transition of the producers of the state of Colima, Mexico.

Keywords: Consumer; agroecology, agroecological transition; glyphosate.
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INTRODUCCION

En México, Colima es la entidad con menor poblacidn del pais, pero ocupa el primer lugar en la tasa
nacional de mortalidad por cancer de mama en mujeres de 20 afios y mas, seguido por los canceres de
cuello uterino, piel, cabeza y cuello y préstata, segun el Instituto Nacional de Geografia y Estadistica
(INEGI, 2021). Aunque se consideran multifactoriales las causas que provocan el cancer, la Organizacién
Mundial de la Salud (OMS) lo ha relacionado con el uso de agroquimicos, especificamente el glifosato
“calificandolo como probablemente cancerigeno”. De acuerdo con el SIAP (2022), en Colima se hace uso
de agroquimicos en el 78% del suelo agricola, incluido el herbicida glifosato, a pesar esta advertencia y
qgue ha sido prohibido en 29 paises bajo el principio de precaucion. Asi, 17 paises, lo han prohibido
totalmente (como Austria, Italia, Francia, Paises Bajos, Dinamarca, El Salvador, Vietnam y Bermudas); se
han unido a la prohibicién 34 municipios de otros 6 paises: 3 en Estados Unidos (Key West, Los Angeles y
Miami), 9 en Canada (Vancouver y ocho de las diez provincias); en Argentina, 12 ciudades (Bariloche, El
Bolsdn, Cholila, Lago Puelo y Epuyén, Montecarlo, General Alvear, Rosario, Rincdn, Santa Fe, Las Parang,
Concordia y San Luis (Ecoamerica, 2022); 2 en Escocia (Aberdeen y Edimburgo); 4 en Espafia (Barcelona,
Madrid, Zaragoza y Tarragona); y 2 en Nueva Zelanda (Auckland y Christchurch). Ademas, 5 paises que
esperan prohibirlo en un futuro préximo: Australia, Inglaterra, Malta, Eslovenia y Suiza. Alemania lo
prohibira a partir del 31 de diciembre de 2023 (WWF, 2022).

La poblacidn de Colima es de 731,391 habitantes dividida en 10 municipios, el 90% vive en la zona urbana
y en la rural 10% (INEGI, 2020). El sector primario representa el 6.0% del producto total de la entidad, con
una superficie agricola de 93,872.89 hectdreas sembradas en 32 cultivos en 2021, lo cual es
aproximadamente 40% menor que en 2010 en que se tenian 153,308.14 hectdreas con 55 cultivos (SIAP,
2022). Segun un estudio de la Conabio (2022), se deforestd el 25% de la superficie vegetal de la entidad
para uso de actividades agricolas y pecuarias en Colima en 25 afios, lo que ademas representa la pérdida

del 0.58% de variedades de ecosistemas, superando el promedio nacional. Se estima, el 22% del suelo
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agricola libre de agroquimicos, produce alimentos principalmente de exportacién, consumiéndose
localmente productos con residuos que pueden o problemas en la salud y en el medio ambiente.

La produccién de alimentos de Colima debe transitar a ser para todos segura; y, en torno a ello, el gobierno
federal, estatal, la universidad de Colima, los productores y el Consejo Nacional de Humanidades, Ciencias
y Tecnologias (CONACHYT), estan uniendo esfuerzos para lograrlo. El gobierno federal promulgo el
Decreto para la prohibicion del glifosato y el uso de maices transgénicos de consumo humano, con fecha
del 31 de diciembre de 2020, ratificado con otro Decreto de fecha 13 de febrero del 2023, que entrard en
vigor el 31 de marzo del 2024, buscandose con estos instrumentos la mitigacion de los riesgos a la salud
por medio de los alimentos, y procurando garantizar el contenido del articulo 42 constitucional, acerca
del derecho a una sana alimentacidn, nutritiva, suficiente, de calidad, que protege a la salud y promueve
un medio ambiente adecuado para el desarrollo y bienestar. Sin embargo, esto ha ocasionado un conflicto
en el Tratado de libre comercio entre México, Estados Unidos y Canada (T-MEC), y ha promovido una
mesa de expertos para deliberar si es posible implementar el referido decreto, ya que Estados Unidos
sostiene que no existe evidencia cientifica que vincule directamente el consumo de maiz transgénico
regado con glifosato, en los casos de céncer.

Esto se da en un contexto de inflacién global, donde las medidas anti Covid-19, que paralizaron a las
cadenas de suministros, y la guerra de Rusia contra Ucrania provocaron la escasez de aproximadamente
30% de los cereales que llegaban al mercado. También, la guerra entre Israel y Palestina afiadié un mayor
grado de especulacién hacia la escasez y aumento los precios de los energéticos; y la guerra comercial
promovida por Estados Unidos, igualmente, ha promovido escasez en materias primas y mercancias. Asi,
el escenario global evoca un contexto de guerra fria, entre dos bloques que hace urgente retomar la
soberania y seguridad alimentarias, con un enfoque profundo basado en la salud de los alimentos.

En el estado de Colima, la relevancia del tema de salud ha promovido un movimiento agroecoldgico que

trascendid a lo legislativo el 8 de Junio del 2023, cuando el Congreso local expidié la Ley para fomentar la
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Agroecologia Productiva en el Medio Rural y Urbano de Colima, la primera la ley agroecoldgica del pais;
ademas, conjuntamente, el gobierno del Estado, el CONAHCYT y la Universidad de Colima, firmaron un
convenio de colaboracidn para la creacidon del Centro de Educacion e Investigacién en Biocultura,
Agroecologia, Ambiente y Salud (CEIBAAS) como subsede del Centro de Investigacidon en Alimentacion y
Desarrollo (CIAD), inaugurado el 7 de julio de 2023, para coadyuvar a la consolidacion de las capacidades
locales en investigacién, seguir desarrollando proyectos de investigacién e incidencia en el bienestar
humano, alimentario, socioambiental y de la salud (Rodriguez, 2024).

El necesario transito a producir agroecolégicos, implica que el consumidor podrd acceder a alimentos y
productos libres de glifosato y otros agroquimicos, por lo que en el presente estudio se expondra el
resultado de la aplicacién de un instrumento de medicién que permita conocer de manera cuantificable
el grado de aceptacidn que estos productos agroecolégicos pueden tener en el consumidor de Colima,
México, como parte de las acciones de fortalecimiento socioeconémico-comercial para la transicidon
agroecoldgica de los productores del estado de Colima.

MARCO DE REFERENCIA

En los ultimos afios, distintas investigaciones cientificas han alertado que el glifosato tiene efectos nocivos
en la salud de los seres humanos, el medioambiente y la diversidad bioldgica, y ha sido identificado como
probable carcinogénico en humanos por la Agencia Internacional de Investigaciéon de Cancer y por la
Organizacion Mundial de la Salud (DOF, 2023).

Con la entrada en vigor del Decreto del 13 de febrero del 2023, se debera transitar a la produccién sin
agroquimicos ni maices transgénicos, una oferta de maiz y productos del campo con practicas
agroecologias, y el consumidor debera acceder a productos libres de agentes contaminantes en sus
alimentos, sin agrotoéxicos prohibidos. Ante esto, la LX legislatura del H. Congreso del Estado de Colima
propuso por medio de la Comisién de Desarrollo Rural Sustentable una iniciativa de ley denominada Ley

para fomentar la Agroecologia Productiva en el Medio Rural y Urbano de Colima (Congreso Colima, 2023).
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La Facultad de Economia de la Universidad de Colima, por medio del Colegio de Academia de
Microeconomia, propuso una agenda conjunta con la Comisién de Desarrollo Rural Sustentable de la LX
legislatura del Congreso del Estado de Colima para conocer los gustos y preferencias del consumidor en
Colima vy Villa de Alvarez, con el objetivo de saber, desde el lado de la demanda, la opinién de este
consumidor respecto a los productos que ha venido consumiendo, y los cambios en la oferta que sufriran
una vez entrada en vigor la prohibicidon de glifosatos y maices transgénicos, pues se teme que dicho
Decreto dificulte, e incluso haga escasa, la oferta de productos, elevandolos de precio y encareciéndolos
del mercado nacional y local. Por ello es fundamental conocer los gustos y preferencias del consumidor,
para saber a qué esta dispuesto y a qué buscaria adaptarse, lo que permitira a los ofertantes y productores
guiar esta transicion agroecoldgica, desde la visién del consumidor, involucrando el proceso de
desintoxicacién del campo.

Rodriguez (2023) documenta, estudia y analiza cuatro cultivos emblematicos en Colima, a saber: maiz,
limén, mango y café; e identifica el uso de glifosato en la produccion de estos. En el caso del maiz, Colima
ocupa el lugar 28° de 32 con 12,224 hectareas (has.) sembradas y una produccién de 51,557 toneladas
con un rendimiento de 4.22 toneladas por hectdrea (ha). Este cultivo hace uso intensivo de maices
modificados y agroquimicos, incluido el glifosato en un 98% de la produccién del Estado, concentrandose
el 90% de la produccién en los municipios de la zona metropolitana de la capital del estado. El limén y el
mango, por su parte, concentran el 90% de su producciéon en los municipios de la costa, Manzanillo,
Armeria y Tecoman, recibiendo el 78% de la produccidn, aplicaciones de glifosato, quedando libre un 22%
gue principalmente se destina a la exportacion. En el caso del café, lo que se documenta es que esta libre
de glifosatos y tiene un manejo rural muy poco expuestos a agroquimicos (SIAP, 2021). Para Medina y
Rodriguez (2022), el gobierno abierto es una opcidn de politica publica viable y confiable para proyectos
de desarrollo en los gobiernos locales y sugiere crear gobernanzas abiertas alrededor de los proyectos

estratégicos, como en este caso, transitar transparente y participativamente a una alimentacién
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agroecoldgica. Y Rodriguez (2007) apunta a la capitalizaciéon de recursos en el sector para financiar

proyectos que permitan transitar a la agroecologia conjunta, pero paulatinamente.

MATERIALES Y METODOS
El desarrollo metodolégico permite adecuar el avance de los objetivos propuestos, asi como una
formulacién clara, concreta y precisa del procesamiento de la informacién; se tomé como herramienta de
procesamiento la técnica del analisis de contenido. El andlisis de contenido se asocia con una técnica de
investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido de las comunicaciones
para interpretarlas; por lo que para Bardin (citado en Caceres, 2003, pag. 55) “es el conjunto de técnicas
de andlisis de las comunicaciones utilizando procedimientos sistematicos y objetivos de descripcion del
contenido de los mensajes”. Los andlisis de Mayring (1954) y Philipp (2000) dan énfasis al objetivo
interpretativo del anadlisis del contenido, donde se reflejan aun ventajas cuantitativas de andlisis, en
contraste con el andlisis libre, destacando que cada paso analitico y cada decisién en el proceso de
evaluacidn debe basarse en una regla sistematica y aprobada, lo que implica decidir en avance como se
abordard el material, qué partes se analizaran, en qué secuencia, y qué condiciones deben obtenerse para
que se lleve a cabo una clasificacion de codificacién.
Existe cierto consenso entre los autores sobre los pasos a cumplir para aplicar el andlisis de contenido,
entre los que destacan los siguientes:
= Desarrollo del Preanalisis. Primer intento de organizar la informacion y establece las maneras de
ordenar el contenido a analizar, construir un corpus de analisis (Bardin, 1996), que pueden ser
entrevistas en profundidad sobre temas especificos, respuestas a un cuestionario, notas de
campos previamente consensadas transcripciones etc. Para Gustafson (1998) también es
importante agenciar todo o la mayoria de los corpus disponibles sobre el tema a analizar, de cara

a aumentar el grado de credibilidad y fiabilidad sobre dicho contenido (Caceres, 2003).
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Seleccion de unidades de analisis. Se expone todos aquellos elementos principales con relacion a
los objetivos, extrayendo los contenidos que daran sustento al andlisis, que representan el
sustento informativo para procesar (Herndndez Sampieri, 2010). Las unidades de analisis
representan los segmentos de contenido de los mensajes que son categorizados e individualizados
para preestablecer inferencias entre ellos (Caceres, 2003).

Unidad de muestreo. Son aquellas proporciones del universo observado que seran analizadas,
estas son fundamentales ya que se extrae del universo las unidades muéstrales (Krippendorf,
2002).

Unidad de registro. Es una unidad de contenido significativo dentro del documento que servira
para extraer resultados. Hostil (en Krippendorf, 2002) define una unidad de registro como el
segmento especifico de contenido que se caracteriza al situarlo en una categoria determinada.
Unidad de contexto. El investigador reconoce y explica el hecho de que los simbolos codeterminan
su interpretacién y que se extraen resultado del contexto amplio que lo representa y pueden
desprenderse de las unidades de registro (Krippendorf, 2002).

Categorias de estudio. Para Philipp Mayring (1964) el sistema de categorias es el punto central de
analisis de contenido cualitativo, en donde se debe concretar los objetivos del estudio en formas
de categorias, pone especial atencidn en la construccion y justificacion de categorias. Un sistema
de categorias es importante a la comparabilidad de los resultados y la evaluacién de fiabilidad de
analisis (Mayring, 2014). Las categorias caracterizan las unidades de analisis, para Hernandez
Sampieri (1994) las categorias son casillas donde el contenido, previamente codificado se ordena
y clasifica las unidades de analisis, representan el momento en el cual se agrupa o vincula la
informacién incorporando la perspectiva critica en el estudio y por consiguiente, el paso primordial

para establecer nuevas interpretaciones y relaciones tedricas (Caceres, 2003).

Pagina 81

Revista Cientifica y Académica. Vol. 4, No. 1, Enero, Marzo Ao 2024



= Las reglas de analisis. En Mayring (2014) y McQueen, McLellan, Kay y Milstein (1998) indican al
investigador, cudles son las condiciones para codificar y eventualmente categorizar un
determinado contenido, las reglas actian vinculando las caracteristicas de los textos en virtud de
los constructos del analista (Caceres, 2003). Cuando los datos se hayan agrupado conforme a las
reglas de analisis se busca un identificador a cada grupo.
= Los cédigos de clasificacidon. Son identificadores que pueden adoptar la forma de un concepto
conocido como palabra o simbolo alfanumérico cualquiera de cardcter distintivo, el cddigo resume
el conjunto de datos reunidos en una clase debido a que etiquetan los segmentos, agregando
informacién al texto a través de un proceso que abstrae las caracteristicas del contenido agrupado
y la sintetiza en un solo concepto o simbolo (Carey, Morgan y Oxtoby, 1996).
Desarrollo del preanalisis
El perfil actual del consumidor agroecolédgico de Colima se desarrollé con trabajo coordinado entre la
presidencia de la Comisién de Desarrollo Rural Sustentable del H. Congreso del Estado de Colima, misma
que presentd la Ley para Fomentar la Agroecologia Productiva en el Medio Rural y Urbano de Colima,
aprobada el 8 de junio del 2023; y la Facultad de Economia de la Universidad de Colima, la cual trabajo a
través del Colegio de Academia de Microeconomia, con dos estudiantes de estancia posdoctoral del
CONAHCYT para la transicion agroecoldgica del estado de Colima, asi como un profesor de tiempo
completo, y un profesor por horas, experto en mercadotecnia; se diseiid y desarrollé un instrumento de
investigacion semiestructurado que permitié categorizar los elementos que fueron claves para recabar la
informacién de las encuestas y las entrevistas. Estas categorias iban con dos enfoques: el primero, obtener
informacién sobre las preferencias del consumidor en productos agroecoldgicos; y el segundo, una vez
gue el consumidor es informado de los beneficios de la agroecologia. Se presenté al Colegio de Academia
de Microeconomia, para ser aprobado y, posteriormente, turnarse al presidente de la referida Comision

de la Cdmara de Diputados local para acordar su implementacién del 13 al 24 de febrero de 2023.
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Seleccién de la unidad de muestreo
Asi mismo, el criterio para seleccionar la muestra de los informantes claves de este estudio ha sido,
principalmente, la incipiente informacién sobre la agroecologia que se ha socializado en Colima, ya que
solo existe una direccién de agroecologia en el gobierno, y una ley, que en esta etapa estaba en modalidad
de propuesta. Ante la novedad del tema, se propuso tomar una muestra de al menos .3%, de la poblacion
de Colima vy Villa de Alvarez, representando 1,200 personas el .315% de la poblacién comprendida por
publico en general, mayores de edad, entre los que puede haber estudiantes, académicos, universitarios,
entre los cuales se menciona:
Unidades de andlisis

*  Publico en general con domicilio en Colima y Villa de Alvarez.

* Amas de casa que viven en Colimay Villa de Alvarez.

* Académicos y estudiantes viven actualmente en Colima y Villa de Alvarez.
Unidad de registro
Los mecanismos utilizados para poder contactar con los informantes fueron via correo electrénico,
WhatsApp y presencial, donde se les solicitaba la participacion por medio de una entrevista, la cual fue
otorgada a través de las herramientas tecnoldgicas y aplicaciones como zoom, meet o WhatsApp, algunos
presenciales. Posteriormente, dicha informacidn fue codificada a través de su transcripcidn permitiendo
asi recopilar de manera sistematica cada una de las respuestas obtenidas e integrar la informacién a través
de categorias, realizando graficos resumen de cada una. Este Ultimo proceso es un tipo de codificacion
fragmentada, que permite categorizar la informacién recolectada de una manera estructurada y
organizada.
Unidad de contexto
Se realizaron 5 sesiones que fueron guiadas por 18 profesores y dirigidas a 203 alumnos del tronco comun

de la Facultad de Economia, conformada por las carreras de negocios, finanzas y economia, bajo la
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supervisién del director del plantel, los dos posdoctorantes del CONAHCYT y el profesor por horas experto
en mercadotecnia, ademds presidente de la academia. El 17 de febrero de 2023 se realizé el Taller sobre
la Ley para la Promocidn y Desarrollo Agroecoldgico en el Estado de Colima, desarrollado por la Comision
de Desarrollo Rural Sustentable del H. Congreso del Estado de Colima, conformada por 3 diputados, el
presidente y 2 secretarios. El objetivo consistié en conocer la ley y las prospectivas de su impacto.
Posterior al taller, se procedid a levantar las encuestas.

La estrategia metodoldgica empleada para la obtencién de informacidn del perfil actual del consumidor
agroecoldgico fue la muestra exploratoria simple de los municipios de Colima (51%) y Villa de Alvarez
(49%); teniendo un tamafio de la poblacion de 380,575 habitantes, con un tamafio de muestra de 1,200
encuestados, un tipo de muestreo aleatorio simple, con un nivel de confianza de 95%, un error muestral
de 3%=0.03; y probabilidad de éxito: 50%=0.5 y probabilidad de fracaso: 50%=0.5, con un instrumento
aplicado de encuesta con preguntas semi-estructuradas.

Categorias de estudio

Se partid del precepto de que el objetivo del estudio era generar informacién que permita el desarrollo
de estrategias de comercializacidn de productos agroecolégicos en el Estado. Se planted en 3 etapas: fase
1. Disefio de la estrategia metodoldgica (revision documental, reunidn de equipo de academias, disefio
de instrumentos para la recoleccién de datos -encuesta y entrevista a profundidad-, 4 doctores someten
la propuesta al Colegio de Academia de Microeconomia formado por 18 profesores); fase 2. Aplicacion de
Instrumentos Metodoldgicos (203 alumnos levantando 1,200 encuesta, entrevistas con empresas e
instituciones, benchmarking, grupo de reflexiéon estratégica); y fase 3. Identificacién de desafios y
planteamiento de acciones (andlisis de resultados, formulacién de la presentacion de resultados,
compartir con la Comision de Desarrollo Rural y Sustentabilidad del H. Congreso del Estado, participar en

la presentacién de resultados en rueda de prensa).
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Se us6 la teoria Philip Kloter (2000) para la segmentacidon de mercado de consumo, generando encuestas
con preguntas semiestructuradas en 4 segmentos: geograficas, demograficas, psicograficas vy
conductuales. Asi:
=  Geograficas. Se divide el mercado en diferentes areas: naciones, estados, regiones, municipios,
ciudades o barrios.
= Demograficas. Se divide el mercado por género, edad, ingreso, ocupacién, tamaio de familia,
educacion, religion, raza, generacion o nacionalidad.
=  Psicograficas. Se divide el mercado segln caracteristicas psicoldgicas, personalidad, estilo de vida
o valores.
= Conductuales. Se divide el mercado segun su actitud, fidelidad, ocasidn, frecuencia, necesidades
y beneficios.
Reglas del analisis
Consensuamos la conceptualizacién de la agroecologia propuesta por la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacién y la Agricultura (FAO,2023), entendida desde tres perspectivas: como
disciplina cientifica, como un conjunto de practicas y como movimiento social. Desde la ciencia, la
Agroecologia estudia la interacciéon de los diferentes elementos de un agroecosistema. Como practica, su
objetivo es transitar hacia sistemas agricolas sostenibles que permitan estabilizar y optimizar la
produccién agroalimentaria. Finalmente, como movimiento social, busca promover la justicia social,
fortalecer la identidad y la cultura, asi como la viabilidad econémica de las zonas rurales.
En la conceptualizacion transicién agroecoldgica, acordamos un entendimiento comun que consiste en
repensar la agricultura y los sistemas alimentarios “desde las semillas, los suelos y la mesa del
consumidor”, partiendo de una sostenibilidad ecoldgica, econdmica y social (Gliessman, 2015, 2001a;
Flora, 2001; citado en FAO, 2014). Y, como productos agroecolédgicos, conceptualizamos

aquellos alimentos libres de agrotdxicos y aditivos sintéticos, cuyo proceso de produccion parte del
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reconocimiento y revalorizacién de saberes ancestrales, desde un sentido comunitario y de cooperacién,
con un uso responsable de los recursos naturales (FAO, 2014; Cevallos, Urdaneta y Jaimes, 2019).

Los cddigos de clasificacion

El analisis final de resultados se construyd a partir del andlisis de los distintos elementos identificados a
través de la utilizacidn de la técnica de analisis de los datos, que hard uso de las categorias y sus hallazgos,
permitiendo interpretarlos de una manera simple, resumida e intuitiva, las categorias mismas y la relaciéon
entre ellas. Finalmente, se demuestra la utilidad de las matrices que nos permiten resumir la informacion
procedente de los diferentes cruces entre variables que permiten generar datos que posteriormente
serdn analizados y de donde el investigador llegara a conclusiones propias de la manera mds objetiva
posible (Caceres, 2003).

Figura 1.

Mapa de categorizacién y cddigos de clasificacion para
agroecoldgico.

,. w . " Preguntas
Contielees Complementarias

entrevista de perfil actual del consumidor

* Municipio « Ndmero de personas * No existen » Elementos consumir *En los medios de
» Edad en el hogar - Voluntad Politica - Alimenticios en su comunicacion, ¢cual
* Sexo « Ingresos mensuales « Mecanismos de dieta le seria mas (util, facil

* Presupuesto Evaluacién

mgnsual para « Estipuladas en la
alimentos Ley

« Escolaridad

« Dieta especial

« Alimentos prohibidos

« Certeza de alimentos
saludables

« Caracteristicas
deseadas

Reglas de andlisis y codigos de clasificacion: para implementar la
clasificacion y categorias dentro de este estudio, las cuales serdn parte de
los criterios de cddigos de clasificacién, se tomardn en cuenta
caracteristicas similares que permitan conceptualizar una idea que se
detecta con frecuencia dentro de la unidad de analisis.

Conoce los
beneficios de
alimentos
agroecolégicos
Disposiciéon a
consumir alimentos
agroecologicos.

Fuente: elaboracion propia.

Unidad de registro

y répido para dar a
conocer  productos
alimentarios?

« Dentro de los
productos de su
canasta basica, ¢se
encuentran algunos
de los siguientes
productos
agroalimentarios?

Las preguntas semiestructuradas se presentan en la correspondiente unidad de registro (ver Anexo 1).
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RESULTADOS Y DISCUSION

El analisis de contenido de documentos es una técnica de analisis de datos a través de la recopilacién de
estos, extraidos de determinada muestra de materiales o textos escritos, clasificados y utilizados para el
analisis, derivados a través de categorias establecidas que daran sustento a los objetivos planteados en la
investigacion. Para Phillips (en Mayring, 2014), cuando se ha finalizado el proceso de recoleccion de datos,
hay un posible material de respuesta a las preguntas de investigacién habiendo dos clases de resultados:
Informacién numérica, (frecuencias de pruebas o valores de cuestionarios, recuentos de estudios
observacionales estandarizados y mediciones) o textos, frecuentes a menudo dentro de las ciencias
sociales como transcripciones de entrevistas, estudios observacionales, material de cuestionarios
abiertos, analisis de documentos que incluyen archivos, documentos institucionales, paginas electrénicas.
Los resultados de la aplicacién de las 1,200 encuestas con 25 preguntas han sido colocados al final de
este documento, en el Anexo 2.

La sistematizacion y andlisis de los resultados arrojé que existe una alta preferencia del consumidor de
Colima por productos agroecolégicos, idealmente frescos, nutritivos e inocuos, de precio accesible, con
ingredientes naturales, libres quimicos dafiinos con garantia de sanidad y con alto valor nutrimental. Esta
preferencia es motivada en gran parte, ya que casi la mitad de la poblacidn encuestada (el 42%) indico
gue tiene al menos un producto alimentario prohibido en su dieta, principalmente los altos en azucares
(43.6%), altos en grasa (32%) y altos en sodio (19%).

El 35% sefialé que al menos uno de los integrantes del hogar tiene una dieta especial, pero que existe un
86% que puede e incluye los productos frescos en su dieta diaria; no obstante, el 48% sefiala que no tiene
certeza de que los productos alimentarios que adquiere son realmente saludables, el 60% nunca ha
probado o adquirido un producto agroecolégico, ni a escuchado de él, ni sabe donde adquirirlo; pero el
52% confia en la informacién que el producto le brinda en la tabla informativa nutrimental un 31.8%, en

el lugar donde compra un 22.7%, en la leyenda con informacion del proceso de produccidn 24.2%, en el
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sello de garantia o certificacidon un 15.2%, lo que nos habla de que la confianza en los productos, esta o
basado en el producto en si, o en el vendedor del producto, las redes de cooperacién.

Como el 67.8%, sefialo que no conoce algin medio o lugar comercial en donde pueda adquirir productos
agroecoldgicos, pero el 36% tiene alto interés en consumir productos agroecoldgicos y el 48% mediano
interés, se considera que existe una demanda 6 posible demanda importante de productos
agroecoldgicos, ya que el 84% de los encuestados una vez que recibieron la informacién sobre lo que es
un producto agroecoldgico, desarrollaron interés de adquirirlo, y sugirieron, el 77.7% que los medios
6ptimos de difusién de informacién para la venta de los productos agroecoldgicos serian las redes sociales
(Facebook, Instagram, pdagina electrdnica, Tik Tok y WhatsApp) y la radio en un 22.3%.

El 49% de la poblacion encuestada manifestd que acude a supermercados para la compra de productos
frescos, y asignan entre el 30% y 60% del ingreso mensual del hogar. Asimismo, se encontré que Colima,
aun tiene hogares multihabitados, el 64% vive en un hogar de entre 4 a 6 personas, y que, partiendo de
la tabulacién del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI, 2023), el grueso de dicha poblacién
gana el salario minimo, pero entre los encuestados el 33.3% se encuentra en ese rango, y el 44% supera
dichos ingresos, esta por encima del salario minimo. El 88% destina entre $3,000 y $11,000 a su
gasto del hogar incluido su consumo de productos frescos, que adquiere ademas de en el centro
comercial, en el tianguis 18.2%, la tiendita colonia en un 11.8%, las tiendas de conveniencia 9.8%, el
mercado municipal en 7.8%, a la venta directa a su hogar 3.4%, sumando un 51%; siendo los principales
criterios de eleccién, primeramente la calidad de los productos, el segundo la cercania a su hogar y el
tercero, el nivel de precios de venta de sus productos; comprando ademas productos ara su dieta diaria,
por sabor, economia, buscando ademads salud y bienestar.

Estas preferencias, nos dan indicios de que existe tendencias a productos y consumidores convenientes,
cercanos que prefieren productos frescos, sanos que evocan a la vida saludable, por lo que en Colima, con

el nivel de ingresos importante por encima del salario minimo, existe un consumidor que puede dedicar
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parte de sus ingresos a comprar productos que le garanticen la calidad y sanidad de sus productos,
habiendo una preferencia a productos cercanos al hogar, donde se privilegia la confianza entre el

proveedor y el consumidor.

CONCLUSIONES

El Decreto para la prohibicion del glifosato y el uso de maices transgénicos de consumo humano,

se suscitd como una medida de politica publica para garantizar en México la sana alimentacién vy el
desarrollo de una oferta nacional de productos alimenticios acorde a la tendencia del consumidor a
productos saludables y convenientes. Este instrumento legal, en el caso de Colima, México, cubre una
necesidad inherente a su comunidad, por sus altos indices de cdncer en la regidn que, se considera,
pueden estar siendo causados por el uso de los agroquimicos, incluido en glifosato en el 78% del suelo
agricola.

La LX legislatura del H. Congreso del Estado de Colima ha promovido la Ley para fomentar la Agroecologia
Productiva en el Medio Rural y Urbano de Colima, la primera la ley del pais para el fomento a la
agroecologia, la cual fue aprobada el 8 de junio del 2023, sumandose al esfuerzo nacional por desarrollar
productos sanos para la dieta del mexicano. Ante esto, la Facultad de Economia de la Universidad de
Colima y el CONAHCYT a través de sus patrocinios de estancias posdoctorales, orientaron su atencion en
la transicién agroecoldgica de Colima, y han colaborado con la Comisién de Desarrollo Rural y Sustentable
del Congreso del Estado para disefiar y ejecutar una herramienta metodoldgica que nos permitié conocer
las principales caracteristicas del consumidor de productos agroecoldgicos, sus habitos de consumo, sus
necesidades basicas, su nivel de gasto y los habitantes de sus hogares, entre otros aspectos geograficos,
demograficos, psicograficos y conductuales; que nos dan cuenta de que el consumidor en Colima, México,
estd dvido de informacion, listo para promover el consumo cercano basado en las redes cortas de
cooperacion de su colonia, tianguis, o tiendita, confiando en los actores de su localidad, para consumir
productos de calidad, saludable y medioambientalmente amigables y sustentables. Este consumidor,
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cercano, tiene preferencia por la salud y el bienestar; tiene tiempos limitados e ingresos que le permiten
modificar su consumo a productos que se puedan disponer en breve y cercanos a él, y pagar por ellos un
precio asequible que compense el esfuerzo del productor por librar a la produccién de alimentos de
agroquimicos nocivos para el ser humano. La comunidad de la Facultad de Economia de la Universidad de
Colima, de manera colegiada, con la Cdmara de Diputados local, se han vinculado para la formulacién en
ciencia de este perfil del consumidor agroecoldgico del estado de Colima.

La identificacién del criterio del consumidor de productos agroecoldgicos nos permitird difundirlo entre
los productores, quienes buscan dar satisfaccion al cliente, transcendiendo el Decreto de prohibiciény su
implementacion a partir del 31 de marzo del 2024, ya que en la mesa de controversias del T-MEC se
pudiera gestionar prorrogar su entrada en vigor, ante la presiéon de un escenario inflacionario global en
gue una disminucidn de la oferta de maiz promoveria una disminucién en la oferta de alimentos al interior
del pais, lo cual contribuye al aumento de los precios en México, asi como a debilitar el bloque occidental
de comercio internacional, |la alianza de produccién y consumo de alimentos en el que estd involucrado
México desde la entrada en vigor de las politicas econdmicas neoliberales. Y es que estas ultimas
promovieron la importacion de maiz de bajo costo, y propusieron una relacién basada en las ventajas
comparativas y competitivas que han resultado para México en una relacidn de dependencia alimenticia,
la cual se acompana de una dependencia de semillas y agroquimicos, que parecen guardar una estrecha
relacién con la degradacién de la salud y el bien comun, contrario a las garantias constitucionales y a la

declaracion de soberania de México.
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Anexo 1

Taller Integrador de Microeconomia /
Encuesta para la identificacion de potenciales consumidores de productos alimentarios agroecolégicos del
estado de Colima, México

Instrucciones: Especificar en los espacios marcados las respuestas segliin correspondan. En su caso, marcar con una
X la opcidn elegida.

=  Datos de identificacion

Municipio Villa de Alvarez Colima
Edad 18 a 29 afios 30 a 50 afos 51 afios en adelante
Sexo Masculino Femenino Prefiero no decir
Escolaridad Sin escolaridad Primaria Secundaria Licenciatura o superior

=  Datos socioecondmicos

Numero de personas en el hogar Solo 1 De2a3 Dedab | Mas de 7

Aproximadamente, éa cuanto | Menos de $3,000 a $6,000 a 15,000 a Mas de
ascienden sus ingresos mensuales? $2,000 $6,000 $10, 000 20,000 $20,000
Presupuesto mensual asignado para Menos de $1,000 a $3,000 a $7,000 a Mas de
la compra de alimentos $1,000 $3,000 $7,000 $11,000 $11,000

=  Preferencias en el consumo de alimentos y propuestas de los consumidores

éEn ddénde Tiendas de
adquiere con Supermercados Venta directa a su | convenien-
mayor frecuencia | (Walmart, Soriana, hogar (Persona que | ciade Clubes de precios
sus productos Mercado Sorianay va a su casa, | cadena (Sam’s y City Club)
alimenticios Bodega Aurrera...) vendiendo). (Oxxo,
(verduras, frutas, Kiosko...)
carne, huevos, . . Tiendita de . e
Tianguis . Cruceros de calles y avenidas Otro (especifique)
entre otros)? su colonia
éPor qué los , Precios de venta de Porque dicho
. , La cercania a su hogar Lazos de .
adquiere ahi? sus productos . establecimiento le
confianza vy ,
enumere las tres . ., . . da garantia del
(. Satisfaccion calidad de amistad en .
mas importantes, i . . origen de sus
. . los productos que ahi | Por estatus social las rutinas de
siendo la 1 la mas productos
. venden su compra
importante ofertados
¢Participan en la eleccidn de los productos alimenticios el resto de los 5i No
miembros del hogar?
¢Qué elementos toman en | Menor precio Mayor .
. Origen del
cuenta al momento de | (que sea precio (entre
L L . producto y
adquirir  un  producto | econémico) mas caro Sabor roceso de
alimenticio? enumere tres mejor) roZuccién (Local
siendo la 1 la mdas | Garantia de Valor Presentacion del P
. . . y artesanal)
importante. sanidad nutrimental producto
L - . . - Productos
¢Cual de los siguientes tipos de productos alimenticios son los que rocesados Productos en
incluye en mayor proporcion en su dieta diaria? P fresco
(envasados)
¢éAlguno de los integrantes del nicleo familiar, o todos en su conjunto, tienen alguna No Si
dieta especial?
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¢éTiene algun producto (s) alimenticio (os) prohibidos en su dieta? No Si
En caso de que la respuesta Productos de
. P Productos . .
anterior sea Si, sefiale con una altos en Productos altos Productos Origen animal
X, cual de los productos en grasas altos en
. . - azucaresy .
enlistados a continuacion, saturadas sodio Otro
. o . endulcorantes
estan prohibidos en su dieta:
¢Usted tiene certeza que sus productos alimenticios son realmente saludables? No Si
Si su respuesta es si, ¢En qué basa esa certeza?
Leyenda con .
, Tabla . ¥ ., La frecuencia de su
Sello de garantia . . informacién del
e informativa consumo le ha dado Otro
(certificacion) . proceso de .
nutrimental - dicha certeza
produccion
Valor Informacion sobre el
nutrimental Producto proceso de Otro
éQué caracteristicas le | Precio artesanal produccion de los
gustaria que tuvieran sus | accesible alimentos
productos alimenticios? ., Ingredientes ., ;
Presentacion . Informacion sobre el | Garantia
naturales y libres .
del producto o origen de los de
de quimicos > .
o alimentos sanidad
toxicos
éUsted sabe o ha escuchado hablar sobre los productos No Si
agroecologicos?

Un acercamiento hacia el conocimiento de los productos agroecoldgicos: productos sanos, libre de
agrotoxicos y de libre acceso a todos los sectores de la poblacién. El consumo de estos productos
contribuye a la preservacion y restauracion de los sistemas naturales y la relacion humano- naturaleza, ya
que emplea métodos de produccidn responsables y respetuosos con el medio ambiente, al tiempo que

rescata y ayuda a conservar los saberes tradicionales y fortalecer las economias locales.

éHa consumido algun producto agroecolégico? | Si

Especifique cudl es

No

éConoce los beneficios de consumir productos agroecolégicos?

No

Si

Del 1 al 5, siendo 1 menor proporcidén y 5 mayor proporcidn, équé tan dispuesto estaria a consumir algun

producto alimenticio agroecoldgico?

1 | 2 3 4 5
¢Usted compra o identifica algun establecimiento comercial (tiendita,
local comercial, tianguis, etc.) que venda productos agroecolégicos o No Si

que se identifique establecimiento de

agroecologicos?

como productos

*  Preguntas complementarias

De los siguientes medios de comunicacion, écudl le seria mas util, facil y rapido para

productos alimentarios? (puede marcar mas de uno)

dar a conocer

. Redes
. . Llamada Mensaje por | Correo .
Perifoneo Radio . . sociales:
telefdnica WhatsApp electrdnico
Redes sociales: . Pagina Otro
Facebook Instagram Twitter & . o
electrénica (especifique)
Dentro de los productos de su canasta basica, ése Maiz Mangos Verduraz
encuentran algunos de los siguientes productos 3 . . y
. . Café Limones Hortalizas
agroalimentarios?
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Anexo 2

Resultados de la aplicacion de la encuesta para la identificacion de potenciales consumidores de productos
alimentarios agroecoldgicos del estado de Colima, México

=  Datos de identificacion

Municipio Villa de Alvarez 49% Colima 51%
Rangos de Edad 18 a 29 afios: 30 a 50 afos: 42 a 51 afos 51 afios en adelante
56.4% 12.7% 22.7% 8.2%
Sexo Masculino 59% Femenino 41% Prefiero no decir
Escolaridad Sin escolaridad Primaria Secundaria Bachillerto | Licenciatura
1.5% 6% 31% 28% 0 mas 33.6%
= Datos socioecondmicos
NGmero de personas en el hogar Sélo 1: De2a3: De 4 a 6: Mas de 7:
1.2% 30% 64.5% 4.3%
Aproximadamente ia cudnto Menos de $3,000 a $6,000 a 15,000 a Mas de
ascienden sus ingr(,asos mensuales? 52,000: 56,000 510, 000 20,000 520,000
11.8% 33.3% 23.7% 22.7% 8.6%
Presupuesto mensual asignado para Menos de 31,000a 33,000 57,000 a Mas de
la compra de alimentos $1,000 $3,000 $7,000 $11,000 $11,000
7.6% 55.4% 32.6% 3.4% 1%

= Preferencias en el consumo de alimentos y propuestas de los consumidores

huevos, entre otros)?

¢En dénde adquiere con mayor frecuencia sus
productos alimenticios (verduras, frutas, carne,

Supermercados Tianguis Tiendita colonia
49% 18.2% 11.8%
. Otro: .
Tiendas de ro Venta directa a su
N Mercado
conveniencia Municipal hogar
() 0,
9.8% 78% 3.4%

éPor qué los adquiere ahi? enumere las tres mas
importantes, siendo la 1 la mas importante

19 Satisfaccién calidad de los productos que ahi venden

22 La cercania a su hogar

32 Nivel de Precios de venta de sus productos

proporcion en su dieta diaria?

éCudl de los siguientes tipos de productos
alimenticios son los que incluye en mayor

12 Sabor

22 Precios bajos

32 Garantia de Sanidad

. - . . . Productos Productos en

¢Cudl de los siguientes tipos de productos alimenticios son los que

incluye en mayor proporcion en su dieta diaria? procesados fresco
14% 86%

¢Alguno de los integrantes del nucleo familiar, o todos en su conjunto, tienen alguna No Si

dieta especial? 65% 35%

. . . . - . No Si
¢éTiene algun producto (s) alimenticio (os) prohibidos en su dieta? 58% 42%
En caso de que la respuesta anterior sea Si, sefiale con Altos en Altos en Alto Origen
una x, cual de los productos enlistados a continuacion, azucares grasas sodio Animal
estan prohibidos en su dieta: 43.6% 32% 19% 5.4%
¢Usted tiene certeza que sus productos alimenticios son realmente saludables? No Si

48% 52%
Si su respuesta es si, ¢en qué basa su certeza?
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Tabla informativa nutrimental La frecuencia de su consumo le ha dado dicha certeza
31.8% 22.7%
Leyenda con informacion del proceso de Sello de garantia (certificacion) Otro
produccion 24.2% 15.2% 6%
Precio accesible
éQué caracteristicas le Ingredientes naturales
gustaria que tuvieran sus Libres quimicos dafiinos
productos alimenticios? Garantia de sanidad
Con alto valor nutrimental
Informacién de su proceso de elaboracién y del origen del alimento
¢Usted ,sa_be o ha escuchado hablar sobre los productos No 60% S 40%
agroecologicos?
éHa consumido algun producto agroecolégico? No 60% Si 40%
éConoce los beneficios de consumir productos agroecolégicos? No 60% Si 40%

Del 1 al 5, siendo 1 menor proporcidén y 5 mayor proporcion, équé tan dispuesto estaria a consumir algin
producto alimenticio agroecolégico?

. . , . 48% tiene mediano interés . . . ,
36% tiene alto interés en consumir ? 14.5% tiene minimo interés en

. .. en consumir productos . .
algun producto agroecoldgico - consumir productos agroecolégicos
agroecoldgicos

¢Usted compra o identifica algin establecimiento comercial
(tiendita, local comercial, tianguis, etc.) que venda productos No Si

agroecoldgicos o que se identifigue como establecimiento de 67.8% 32.2%
productos agroecoldgicos?

*  Preguntas complementarias

De los siguientes medios de comunicacion, écudl le seria mas util, facil y rapido para dar a conocer
productos alimentarios? (puede marcar mas de uno)
Redes sociales: Facebook, Instagram, Twitter 77% | Radio 23%

L. Maiz Mangos
Dentro de los productos de su canasta basica, ése 129% 275 Verdurasy
encuentran algunos de los siguientes productos U = Hortalizas
agroalimentarios? Café Limones 32%

' 30% 27%
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